
تثير تسهي ما يجعل الفرد متحفزا للسلوك، أو تلك التي 

.فتدفعه ليستجيب سلوكيامستقبل الرسالة 

لى للتعرف ععقود ماضية أجريت أبحاث عديده طيلة وقد 

د وقالانسان لتدفعه لسلوك ما، لهذا استثاره ما يشكل 

.ةقاردراسات ميدانية شملت أكثر من بعضها عبر حددت 

وفيما يلى نستعرض نماذج عن هذه الدوافع  

الدوافع–سلسلة علم النفس

A d

الدوافع

Motivations



A d

تسويق 

المستحضرات 

الاستشفائية 

يعتمد ( الادوية)

ز محفاستثارة على 

فاء التوقع بالاستش

وتأتى عبارة 

”Best stuff 

in the joint  “

لتأكيد هذا التوقع

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق العناية 

الطبية المنزلية  

ارة يعتمد على إستث

ا المحفز الروحى كم

نلاحظه فى هذا 

الاعلان إضافة الى

محفز التوقع 

بالاستشفاء 

ا وبر”وتأتى عبارة 

اة بوالدتى المستوح

“  من القرآن 

لتأكيد الجانب 

الروحى هذا

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق السيارة 

جاء معتمدا على 

محفز استثارة 

الظرف المحيط 

بالعميل ، ويؤكد 

عبر الاعلان ذلك 

مبلغ استعراض 

الشهري القسط 

والمقدم 

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق المطاعم 

جاء معتمدا على 

إستثارة محفز 

الظرف المحيط 

بالرجل ، ومحفز 

المكان بالنسبة 

للرجل والمحفز 

الروحى والزمانى 

بالنسبة للمرأه

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق إطارات 

مشلان جاء معتمدا 

على إستثارة 

المحفز الروحى 

ويبدو ذلك واضحا 

من خلال ظهور 

صور الاطفال  

إضافة الى العبارة

التى تؤكد توفير

.الحماية والامان 

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق علامة 

سجائر مارلبورو 

إعتمد الابداع فى 

تسويق المنتج ، 

وعنصر الابداع 

يستخدم ليس 

كمحفز بقدر ما إنه

ن يستخدم فى تأمي

إسم العلامة 

ل التجارية فى عقو

أى” المستهدفين 

.”  للاستذكار 

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق الاحجار 

“الالماس”الكريمه 

ارة يعتمد على إستث

المحفز الروحى ، 

لما له علاقه 

قه بالمنصب ، والطب

المجتمعية وتأكيد

أواصر علاقه الحب 

.مع الغير   

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق بطاقة 

الائتمان يعتمد 

محفز استثارة 

الظرف المحيط 

للعميل، فهو حل 

لمن يتوق للسفر

جد في الصيف ولا ي

وفرة مالية

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق بطاقة 

الائتمان يعتمد 

محفز استثارة 

المحيط الظرف 

ن بعدم توفر المال م

جهة، والدافع 

الروحي عبر تأمين

ة    حياة كريمة للعائل

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

الألبسة تسويق 

معاطف وبالأخص 

بدافع الفراء 

ى ، كالعائد عل(الانا)

.صورة الذات

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق الالبسه 

الرجالية يعتمد 

إستثارة محفز 

(.الشخصى )الذات 

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق سيارة 

اعتمد الكاديلاك 

بر الفئوي عالمحفز 

استعراض الطبقة

.    المجتمعية

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق منتجات 

هارديز يعتمد 

إستثارة المحفز 

.    الفيزيائى   

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

الألبسة تسويق 

يعتمد للمراهقين 

محفز استثارة 

.والفئويالتأقلم 

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق الحذاء من 

استعراض خلال 

ارة استث)مواصفاته 

، المنطقي الجانب 

الشق الايسر من 

(.    المخ 

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق الاحذية 

ذات النسائية 

المنخفضةالاكعب

لشريحة الموظفات

ي فئوفالمحفز هنا 

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

ت تسويق الاحذية ذا

الاكعب العالية 

يستهدف شريحة 

المراهقات 

والباحثات عن 

.    الاثاره الجنسة 

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق عطر 

رجالى من خلال 

ي الجنسي فالايحاء 

استهداف الرجال

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق عطر 

رجالى  ويتم إظهار 

الرجولة فيجوانب 

الرجال استهداف 

"جندر"

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق السيارة 

رجولي  بأسلوب  

ويتم إظهار جوانب 

الرجولة عبر 

 Race”العبارة 

a bit“

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق السيارة 

بإعتماد المحفز 

الروحى من خلال 

ة المحافظه على بيئ

نقية من الشوائب

رد تعتمده سيارة فو

لرعايتها لغابات 

.الامازون

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق السيارة 

المحفز باعتماد 

الروحي عبر تأمين

اللازمة الحماية 

.العائلة لأفراد 

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



الدوافع–سلسلة علم النفس

A d

تسويق السيارة 

المحفز باعتماد 

من خلال الروحي 

التي الحماية 

يوفرها الهيكل 

كل وصفة القوة للهي

.فيزيائيكمحفز 



A d

ن تسويق السيارة م

صفتي خلال 

الاقتصادية والاداء

وكلاهما جوانب 

ة في مخاطبمنطقية 

الشق الايسر من 

.الدماغ

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق المهن 

الاستشارية 

وخدمات المحاماة 

بإعتماد محفز 

.التوقع

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق الخدمات 

الخيرية أو 

المؤسسات غير 

الهادفة للربح 

يحفزها الجانب 

.الروحى القيمى 

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق المشاريع

الخيرية أو 

المؤسسات غير 

الهادفة للربح 

يحفزها الجانب 

.الروحى القيمى

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق الخدمات 

ية البنكية والتمويل

د بانك يعتمستىو

منالروحي المحفز 

استعراض خلال 

.الاطفالمستقبل  

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

تسويق الخدمات 

ية البنكية والتمويل

الخدمات و

المصرفية عبر 

الانترنت تعزز 

عنصر التوقع لدى

.العملاء

افعالدو–والتسويقالنفس علم 



A d

،( الترويج –سلسلة علم النفس طالع أيضا 

،( المنتج الجديد) ، ( الشرائح المستهدفة )

المركز ) ، ( السيماء) ، ( البحث والتطوير ) 

،( العلاقات العامة )، (التسويقي 

(التسويق في العاطفة )
zumord123@gmail.com


